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A MCF Consultoria completa nove anos como referéncia do mercado de luxo no Brasil. Neste periodo, o tema ganhou reconhecimento que
deu origem ao crescimento, amadurecimento e, principalmente, reflexdes sobre a gestao. No comeco, a empresa ocupava 0 espaco do
apartamento de Carlos Ferreirinha, presidente da MCF.

Hoje, nove anos depoeis, com frabalho intenso, comprometimento e entusiasmo pelo ineditismo, a companhia escreveu uma historia ao
fomentar a reflexao profissional sobre o tema luxo. Aléem disso, a MCF & responsavel por pesquisas sobre o mercado - em parceria com a Gk
— a criacdo do Atualuxo, o curse O Negdcio do Luxo, o MBA em Gestao do Luxo (FAAP), a formacao da Abrael — Associacao Brasileira das
Marcas de Luxo, entre outros.

Segundo o presidente, a celebracio dos 10 anos da empresa promete mais novidades. “Criaremos um centro de treinamento MCF pautado
na gestio do luxo e suas ferramentas; o livro ‘Do Desejo ao Consumo’; abertura de escritorios internacionais na Argentina e em Portugal; e
verstes do Atualuxo na Ameérica Lating”, diz Carlos Ferreirinha (foto), ao Mundo do Marketing.




