Trabajo femenino

SER MAYOR DE 40
COTIZA
' Hoy, el mercado
laboral revaloriza
a las mujeres de
mas de 40 anosy
con experiencia.
Testimonios

) y claves de
'L unatendencia
\ alentadora.

LOULTIMO

EN MEDICINA
ESTETICA

2Borraal instante

/ para siempre varices,
aranitas, rosacea

y angiomas. o Fue
desarrollado con tecnologia
de la NASA.eEs un [
rratamiento ambulatorio,
sin dolor ni riesgos.

El arte
de vender
Cada vez mas,

las marcas

recurren a los
artistas plasticos
para crear objetos
exclusivos @
como estrategia
de marketing.
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Marketing + arte. Las marcas ofrecen
ediciones limitadas y exclusivas de sus
productos y potencian su identidad. Los artistas
se colizany dan a conoceral publico su obra en
diferentes ambitos. El arte de vender co el arte
en venta! La relacion entre firmas vy artistas
crece v va tiene nombpre propio rn:i:;;-:mg, |
ultimo fenomeno en el mundo del marketing
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€ habri imagnado Coco Chanel al ins-

prcarse en las obras de su amen Picas-

g0, 0 Paul Poiret cuando le pedia a

Raoul Dty que le disenara telas, que
eskaban inventando una estrategia de murkelng
que serfa un e en el sielo XXI12 ¢ Lo habrin
pensado Elsa Schiaparell o Yves Sant Laurent
cuands hacian de un cuadeo de Salvador Dali o
Mondrian, respectiviimente, una pieza de alta
costura? Probablemente no. Pero lo clerto es
(que hoy ellos son considerados los pioneros de
una forma de ‘-'l"H{lL'F. INMNOVAr ¥ comunicar la
identidad v a oferta de una marca.

EL ARTE DE VENDER. [na remers con ung
estampa creada por un eotizsdo artista plisti-
e, una Zapatilla comin v ecrriente pero cueslo

mizerde con el estilo —v la firma- de un recono

cido dizefnador, una botella "de edicion limita

da"”, a un precio un poco mas elevado que el
kabitual aungue, por supuesto, nunca tan caras
comag una-meas de arte amica v onginal, El ar

te para vender mejor... O el arte come objeto
de supermercado... [Esto esaleting? “Lo gue
comenzo como tea relacion matieral de fshirg-
i el v se continlio e g estvalepis de
explica Christophe
Rioux, director del Instituto Supenor de Co-
mercio de Paris (ISPC), que estovo en Buenos
\ires participando de la conferencia “El nego-
ci del lujo”, orsanizads por la consultors de
empresas de lujo Maisas die Lieve, en el Hatel
Safitel Buenos Afres—, Bl artketing es arle v

mestton de la empresa

marleting v es f moiedid dunigiie esld asocia
do a v tdea de etersidad. FDarie conplem et -
men es ol botox de laz marcas de lwge”. Kioux es

Mensajes en una botella, 1, Siock |

y Britto e la botella de Campard 4. Cr
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asesor e muchas marcas de lujo, entre las
[JLLEE B encuentran firmas de la megacompania
LVMI, duena de Lowis Vielfton v grupo avan-
zado en la aplicacion de esta estrategia,

Fue por-el afio 2001 que LV “entregd”™ su fa-
moso monograma v disefios tradicionales con
confianza ciega al artista norteamericans Step-
hen Sprouse, para que éste, con sus divertidos
colores v dibupes, agerornarg ln marcs francesa
nacida en 1854, Después, la misma firma repi-
tifh I3 experiencia con el aclamado artista plés

tico japonds Takashi Murakami. El objetivo:
combinar ¢l luyo, Ia tradicion v la sobriedad de
Iz marca con el espirity, los colores v el disedo
estridente y transgresor del arte CORLempOra-
ned, El resultado: un éxite rotunds en comun-
CACion y ventas,

Pero la iniciativa no e2 £6lo de las etiguetas de
[ujo. También marcas masivas apuntan al arte
Como motor de cambio ¥ renovacion de ima-
gen, Ast, Comberse vende sus clisicas zapati

llas de lona cmpleando el arte v la mGsica co

iy lares, "Coade zapatilla o5 como wn lienzo
blanco para el pintor, Es una manera de rein-
perfernos”, explica Inds Azumendi, gerente de
marketing de la marca que empléea imigenes
de Frica Kahlo, disenos de John Varvatos v es-
tampados caracteristicos de [os creativos de
Missont, ademas de tener otras ediciones limi-
badas ~Music Colaboralions— con disenos ex-
clusivos inspirados en bandas de rock miticas
como The Doors v Pink Flovd. Convarse
dpuestia il arte también a través de la Slock
FParty, una fiesta con *prafiteros” v masica k-
kop. En la misma sintonia, la marca Prma or-
ganiza el festival P (e Art, en el Cen:

tro Crliveral Reeoleta, que se afianza como un
referente para conccer las nuevas manifesta-
crones de arte alternativo.

(rro caso reciente es el de Coca Cola Light,
que acaba de lanzar una edicion especial de
seis botellas junto a la fotdgrafa Andy Cher-
niavsky. “Brenos Afres se sima o esta ferden-
cia mindial de wenie wna marca con ol arle v la
mada —explica Maria Belén Colomba, frand
nrdrager de la marca—, Kideimos o une de (s
Jitdgralas wnds emblemdlicas del puais, fcono de
niiefer independiente v balentosa, vinenlada al
e vk I -’”l'-'-!"l-"f_}' e CoE e COox HOSoras los
wyriores fundamentoles de la marca. Ez arfe, es
Sotografta, s disefio ¢ tmagen, plasmada en wn
froduclo con el fin de comuoricar y transmlir
N Feleas ‘vivir mnds Hiviano "> Por su parte, la
cerveza Ofve Mundo convecd por segundo ano
copsecntivo a ilustradores para que remven

ten sus etiquetas: Fernanda Cohen, Jorge Al

derete ¥ Pable Bernasconi, Y Campari hizo lo
propuer con el artista brasilens Bomero Britto.

Hay mas: feebok realizd una edicion limitada de
zapatillas com el sello de artistas internaciona-
les comn Jean-Michel Basquiat, Rolland Berry
v John Maeda, mientras el artista chino Lu Hao
concibid un modelo dnico de una Ferrari que
parecia una peza de porcelana. Tan lamative v
sutibcomo las prendas de Oscar de Ia Renta, cu-
yirestampade son las letras de un poema escri

i por el hijo del disefiador, Moisés.

cEl producto es intervenido por una obra de
arte o la obra de arte se convierte en un pro-
ducto? iEsto es artveting! “Hay wna doble eir-
culacidn —explica Rioux-, Asi como Mare fi-
colis ineild a Murakami a parficipar artisiice-

e lag eliquetas de la cerveza Ofro Mundo, 3. Bl anme ae
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sl on prondnectos que Begaron i@ exponerse en
ten mrnesen, fray olras de arte come la de Daniien
ITirst, quee froc vendida por USS 10 meillones, s
nn ease gre demmestra conto las obras o ark
feandiéne se vieelven productos de o, sobre todo
fengree valen lo snismo gue wn yachto wn rel

DEL MUSEO A CASA. Clandio Roncoln es un
artizta argenting que acredita una edicidn es

pocial para Létt s Argenting, otra para Coca
Cofa v 1a ambiertacidn de ina vidrier de fler-
mds Argentina, "A la gende le tnteresa forgue
qetere cosas evolusivas, Unag persena que stem-
e compra on Levi's, de prowlo ancreentra s
Hree exclusiva con obras de wn artiste que le
gusila, v lo greiere fener afirma—. A wei femibien
e s voy e Wi mnses @ wer obras de Van
Crogh dque pie encanlan {pero ne les fueds com-
prar! Entonees, me Heve sna baza, Ona vez, ting
wretefer anie difo guee se habfa comprrodo anea reéne-
¥ cont s ol mia ¥ g la habia enmareadn.
&5 fo misano, Por otro lado, los que ttenen el cua-
dro orginal estan contentas de tener la obra g
salid en la vemera, Porltine, lodo esto tambrén
e ayiedd @ pender oviginalis @ los quie querian
fener s olfra il o las que estaben en las re-
meras”, concluye Roncoli, que vende sus
obras originales a U158 6000 (valor promedio)
o remeras por USS 50. Par su parte, Andy
Chemmiavsky, expresa: “Hay genle inee €5 colec

cioatista de bofellas. Fnlre esas van a estar las
iuie Wicteron Mosching, Karl Lagerferld, Roberlo
Canalls, iy ahova la piiag!”

Dice Riow: “La ventaga del arte e5 que ¢s para
todas. Un fengneate tnlernacional v iransgenera-
efonal. Fin wn musen s¢ pucide encontrar wna
persond de 60 afos con s0e siele de 5 gios, Pero
cada marca debe adaptar o elegir el arte e
acrerdo o su propio niche v estrategis. Lalagiea
de pewa emipesir es el beneficio malerial, fn estn

De coleccion. 1. Jef° Koons exouse frente 2l Palatio

= Sainl Lavrent insgliad o enda/elra da Mordrian
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“El arte contempordneo
es el botox de
las marcas de lujo”

CHRISTOPHE RIOUR director daldnstitutc

"'_:.“ll'_'.l':'_r..'_.l j.".:'_-.' ey e Paris

catrategia hay clevlg mecenazgo pere no es al-
tricista ni desinleresado como lo era antes. Es
Hecesarict chlendr e hay que cafitalizar a tra
tes de-dl, Pero esto o s malo... Pucde ser consi-
derado como wig inversion. Favorece & la em-
frresa, of arle v af consupnidor”

En eso pensaron los creadores de Monoablock
cuando quisieron difundir el trabajode ilustra-
dores nacionales =Fernanda Cohen, Laura
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Varsky, Liniers ¥ Christian Montencgro, en-
e olros
productos, que van desde cuadernos hasta la

tas de cocina. “De algana forma himaniza ol
frovisecto, va gue defrds del arfe sfempre hay una
persona —cuenta Vik Arricta, directora de [a
cmpres:d argenting-. Pere aungue of producto
feviger e, no por eso dejo de ser 1n cugderno”,

En la reciente edicion de la fenia de galeriag ar-
fediA —escenario propicio para la fusidn de mar-
vas ¥ artistas—. Chanden convocd para lainsts-
lacidn de su tradicional “Barrio Joven” al artista
californiano Tom Feoin, “Definttivantenite, fice
Hen ampielso puird suecgrrerng —explica Fernando
Gowiiran, gerente de comunicaciones ¥ eventos
de Chiamdon—, Ahora podvd poner en sw crerricn-
{tenr quee wmeested sie ol en wnag de las feries pnds
snfrtenbes de Latinoamdricn, ¥ £50 €5 i fortai-
te popver cualprer artista jovess. Crandp se decids
sponsorear deferminados everfos ariisiices o oul-
bralis fa marca elige valives afines a los profios
I arle o5 crogeidn, experiencla, seisacidn, senli-

“eolocando'” sus obras en distinlos

mientos, softsticaciin, admiraciin.., Todos valo-
YES giee Se Gsociar a nuesiva marcd, Ademuds, el
arle siempre ez celebrade v Chancon es ¢l socie
teleal para ef festere ",

Por dltimo, Rivux reflexiona: “Pare gue o art-
keting forme furte de las estrategias de las em
presas es necesario que a fogenle fe inlerese ol @i
le. Argentiong &5 wne o fog paises de Americe La
fin guee Hene nuds desarvollada o cultura con
tompordirie. Tiene wia relecidn mey fnffma con
el arte ¥ mischo Beste guee per oo e fredicioe v la
relacton direcla que stempre tuve con FEreropa ™,
Las marcas se reinventan y difunden para ven-
der y venderse mejor, los artistas se promo-
cionan ¥ colizan, los consumidores adguieren
lineas exclusivas v se convierten en “coleccio-
nistas” de objetos casitnicos... Todos fanan..
Lsto es artkefing!

« ATy peomeEn gel artka Lo un westioo




