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La conferencia "El Negocio del Lujo" se realizo en Buenos Aires EL LOOK DEL DIA

Lunes, 27 de Junioc de 2011

_11 Empresarios, emprendedores, inversores y
gejecutivos presenciaron una jornada dedicada al
mercado de lujo, gue crece ano a ano en
America Latina.

Por Kathya Stryzak

En el hotel Sofitel se llevd a cabo el seminario "El Negocio del Lujo” organizada por la consultora Maison du
Luxe. El empresario ¥ emprendedor en moda durante 20 anos, Diego Schvatzman, expuso experiencias,
cazos de exito & informaciones actualizadas en las areas como comunicacian, moda, branding, mercado
financiero, automoviles, gastronomia y hoteleria.

La conferencia también tuva |a participacion de Carlos Ferreirinha, consultor internacional crientado al
mercado de lujo. Se especializo en la importancia de la gestion: como funciona una operacion de productos
v servicios de lujo v premium; para ver como se traduce en otros segmentos. &puntd que "Argentina tiene
gl potencial de su conocimiento sobre el lujo v marca tendencias en la region”. Sin embargo, el mercado de
lujo en America Latina hoy es liderado por Brasil v México
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Per=onalidades como Cri Christophe Rioux, Director del ISC Parnis Francia, Thierry Vannier, Director
Internacional de Galeries Lafayette Francia, Ucheé Olkonkwo, CED de Luxe Corp Francia v Aaron Gagliardi,
Director ejecutivo de MCF Consultornia &

Conhecimento Brasil, tambien estuvieron presentes

A su vez, en la jornada se destaco la importancia del consumidor de lujo v el valor gue éstos e dan a la
confianza hacia sus marcas. Tambieén, se aludid a que no solo un producto ¥ un servicio de excelencia es lo
principal en el mercado de lujo, sino construir una marca con valores. Asi, |as empresas mas reconocidas en
el rubro, =on aguellas cuya relacion con los consumidores esta mas cimentada. De esta manera, se trata de
ceducir, impresiaonar & impulzar al consumidar.

Julieta en el evento de Lucila Iotti

iDa o no da? Vota

Diesde la conferencia, se afirmo gque cada vez existen mas clases emergentes que s relacionan a traves del
deseo. Un estudio presentado por Stephane Truchi, presidente de Institut Francais d” Opinion v especialista CARTELERA
en tendencias de consumo remarco gue en €l mercado argentino las tres marcas de |ujo mas reconocidas
zon Ricky Sarkany, La Martinag v Etigueta MNegra. Por otro lado, Rolex es el producto mas buscado por los
argentinos
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LOVELY LOUISA agrego una nueva galeria de
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