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Lanzamiento del Club del Lujo en la Argentina

Diego Schvartzman, director presidente de Maison du Luxe. presentd el Club Ranking de Notas
del Lujo y el plan de actividades de |a empresa para 2011
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El evento contd conla participacién especial de Carlos Femreirinha, mayor autoridad del
mercado de lujo de America Iatina, presidente de MCF Brasil y soclo estrategico de
Marson du Luxe vy Ana Feldman, directora de Marketing Intelligence de Ifop
Latinoamernca

En la ocasion tambien fue entregada por primera vez 1a Mencion Especial al Profesional
del Ldjo, gue en este ano de 2010 le fue otorgada a Jorge Almiran, director de Ventas del
Hatel Sofitel,

Ademas anunclo se el lanzamiento oficial de la primera Investigacion de Mercado del
Lujo en Argenfina, gue ya comienza su estudio y dara 1os primeros resuiftados durante
los primeros meses del 20171

E Club del Lujo tiene como principal chjetivo crear un ambiente de conocimianta,
intercambio v networking donde acceder 3 las mas avanzadas estrategias,
informaciones, herramientas y al mismo tiempo fomentar, consolidar y desarrollar &l
seagmento del ldjo y premiurm en 13 Argentina

La segunda edicion de la Conferencia Bl Negocio del Lujo en Argentina se realizara en
junia de 2011 y fratara el tema Como aprender con el negocio del lujo: Homenaje al ldjo
frances . Contara con la presencia y patficipacion de Importantes especialistas
intermmacionales de origen frances que profundizaran estrategias, impresiones, Insights,
experiencias, casos de exifo e informaciones actualizadas y privilegiadas en las mas
diversas areas ysegmentos de negocios

La conferencia se conseoiida comao un iImpartante eventc de de |3 agenda de negocios y
sin duda el mayor ¥ mas Importante del segmento lujo y premium en el pais.

El curso del negocio del lujo tendra una nueva edicion en el mes de febrero 2011 ¥
provecta otras dos en el franscursa del afio. El curso, unao de los principales pilares de
Maison du LuxeMCF, aborda, desde el punto de vista de 1a gestion, comae funciona Uuna
operacion de productosizervicios de lujo vy oremiunt v como se puede traduciry aplicar
las tecnicas v herramientas para los mas diversos segmentos

El Programa Luxwry Affinity Marketing & Nelworking es una iniciativa inedita de Maison
du Luxe orientada a incentivar 13 interaccion y sinergia entre 1as grandes marcas,
compartir el desarrolle de oporunidades e ideas de negocios, basandose en los
nuevos comportamientos y habitos del consumidor que buscan experfiencias originales
g innovadoras en su relacionamienic con las grandes marcas

Maison du Luxe le propone a sus clientes nuevas herramientas de gestion v marketing
del lujo y premium que les permitan comunicarse e interactuar con sus clienies de
forma emuocional, construyendo vinculos mas profundos y envolvenies en ambienies
fotalmente desestructurados vy no convencionales, Un abordaje innovador gue anticipa
las principales tendencias en estrategias de relacionamiento v habitos de consumo.

El MNegocio del Lujo — Living Luxury: Investigacion del Mercade del Lujo en la Argenting
senira para mapear y legitimar los datos de un segmenta que reclama su Impartancia
en el pais 3 fuerza de resultados positivos en el mercado internacional y demuestra una
habilidad unica de reaccion Inclusive en iempos de erisis

Entender v dimensionar uno de los segmentos de negocio mas Importantes v actuales,
gl Mercado del Lujo demostrd, ademas de su extracrdinaria performance de crecimiento
internacional en los ultimos 30 afios, su impresionante poder de reaccion ante
situaciones adversas ofreciendo una nueva vision estratégica de gestion e innovacion

La lnvestigacion El Negocio del Lujo se transformara rapidamente en una herramienta
de gestion imprescindible para empresas de los mas diversos sectores de actuacion
que podran planificar sus proximes pasos a partir de resultados v nomeros concretos
Esta investinacion se realizara en dos etapas v permitira establecer parametros
comparafives v profundizar conocimiento estrategico

Mercados emergentes: BRIC (Brasil, Rusia, India v China), con foco en America Latina
(Brasll, México, Argentina) Iniclanda por Argentina

Mercados maduros: (EE.ULL, Japon, Francia, Alemania, UK, Italla) con foca en Medio
Oriente (Libana vy Dubal)

Maison du Luxe e Ifop confirman su compromiso de contribuir v fomentar el desarrollo
del mercado del lijo y premiur en la Argentina ofreciendo una herramienta
constantemente actualizada, fundamental para el desarrollo de las mas diversas areas
de actuacion v una comprension mas amplia de este prometedor segmento de
negocios.



