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Facturacion récord, apertura de
nuevos mercados v adquisiciones
sonalgunas de las senales que ilus-
tran el buen momento del mercado

ia més reciente fue la
adguisicion delas joyeriag Bulgari
por parte del grupo Louis Vuitton
Moétt Hennessy (LVMH) por unos
4300 millones de euros.

Con esta operacion se amplia el
abanico de marcas de LVMH, entre
las que también figuran, entre otvas,
TAG Heuer, Fendi, Kenzo, Dona Ka-
Givenchi y Dior; actualmente

imer plano por ¢l despida del
ohn Galliano.

“En términes corporativos el
amercado del lujo no difiere de otros

mercados”, dice Diego Schvartz-
man, director de Maison de Luxa.
una “Las
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Marcas de lujo, sacudidas

LVMH comprd Bulgari ante el buen pasar del mercado, pero sufre por el escandalo de Galliano

icono, tras un bochornose escin-
dalo por declaraciones racistas y

noticias sobre adquisiciones no
hacen més que reflejar el poder de
reaccion frente a los bucnos resul-
tados que muestra el segmento, a

Constanza Slerra, divectora de
Essentia Consulting, alerta que
la operacién Bulgari no fue una
reaccién al incidente de Dior sino

pesarde las e
adver; sas en Europa, Estados Unidos  de LVMIT.
¥ Japo; Y sefiala que sumaron a una de

El especla]]sta destaca que por
primera vez es puesto a conside-
raci6n el cliente latinoamericano.

“Estas marcas quiebran récords de
facturacion. Hoy la fuerza viene de
Asia/Pacificoy de Américalatina”,
agrega.

Flmegagrupo TVMH nosslo fue
noticias enlas tiltimas semanas por
sus operaciones financieras.

Dior, una de sus casas de moda,
despidio a Galliano, su disenador

las marcas mas rentables en joyas
que atn estaba en manos de la fa-
milia fundadora, que ahora tendrd
algunas posiciones en el directorio
del grupo francés.

*“Para encontrar al reemplazante
de Galliano en Dior van a tener que
agudizar el ingenio, pero puede
que muevan a alguien de ofras de
sus marcas, como el disefiador de
Givenchi, queya se baraja”, cuenta
Sierra.

Todas las marcas de elite tuvieron
un origen familiar, pero s6lo unas
pocas como Chanel y Herinds se
mantienen afin en manos de los
descendientes de los fundadores
originales. La mayoria paso a for-
mar parte de los grandes conglo-
merados como LVMH, Richemont
(Cartier, Piaget, Montblane, etc.) y
Pinault Printemps Redoute (Gucci,
Yves Saint Laurent y Alexander
McQueen, entre oiras).

En octubre pasado, LVMH tuvo
una avanzada sobre Hermés al
comprar el 20% del paquete accio-
nario. Fue una entrada hostil en el
capital de la firma de articulos de
cuero gue el aio pasado inerementd
un 27,8% sus ganancias. Se hizo
sin el conocimiento de la familia
controlante, que posee el 70% de
la compaiiia.




