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Después de la resonada crisis de 2008, el mercado
del lujo confirma que continda creciendo en el
mundo Yy, con especial énfasis, en los mercados
emergentes, como el latinoamericano.

La criziz sconomica de 2008 fue la peor que debio enfrentar &l mercaclo del lujo &n
loz altimos 30 anos. Mo obatante, las arandes marcas demostraron zu capacicad de
prozperar en plenadeprezion. Sinirmas lejos, &l arupo LYMH (Louis Yuition-Mo et
Hennesay) alcanzo en 2010 ventas de hasta cuatro mil 300 millonea de dolares.
Ayudo enaran parte el auge de los mencados emergentss, donde la demanda de
productaz Fremium no cesa de crecear: 85 parciento &n China, 85 porcients &n
India, 35 porcients en Europa del Este v 15 porcients &n Amerca latina, zegun los
ultimosz zondeosz, Ademas, misntras los sectores tradicionalments adeptos al lujo 2=
tornaron cautelozos, el consume cruzo la barrera de los multimillonarics para
acceder a una claze media de altaz azpiracioness que, salo en 2010, gasto entre 110

mil ¥ 127 mil millones de dolares en articulos suntucsos.

En todo el mundo naczid un nueve perfil de consumidor. mas racional y globalizada.
gracias a internet. Muestro contingnte no fues excepcion: "Hoy nos encontramios ante
un compradar latinoamericans conectado en las redes zociales, que empieza a
exigir &l accezo a productos v servicios ezpeciales’, defing Diege Schvartzman. de
la cansultzra Maisan du Luxe, El lujo, entonces, Ya no oe tracuce en -?I:njéi-:'n&
onernzos, sino que ez la erade los zerviciosz. la hotelena boutique. los 2pas. &l
sibaritizma gourmet, los emprendimisntos inmobiliarios. Fara el experto argenting, la
nueva ola impons un concepts de personalizacion: “Las marcasz entendisron que
cdeben eztar en todos oz momentos de la vida del consumidor v eato 22 traduce en
la incursion en diversos sectores, coma lo hizo Armani al dezarrollar hotel, cate, zpa

v ropa basica, por ejempla”.

Con elauge de laweb, zurgen sitios donde comprar vestidos de Alexander
McOusen por 20 mil dolares o carteras de Valentino de mil 300 dolares inet-a-
portercom); clubes privados de compra que ofrecen articulos dizcontinuos dews
marcas top eelbe comi, ¥ mas recienteaments, loz runk shows, ventas para clientes
VIF crganizadas por loz mismeos disenadores antes de que zus creacionss lleguen a
loz escaparates. Segun un estudio de Microzoft, &l consumidaor “conectada”
demanda maxima relacion entre precio v calidad, informacicon v datos para
convertirae en experto antes de comprar v tiende a una comunicacian de boca a
boca enfocaca en forosz 2 informacion onling, lo cual deriva &n un conzume

pensado, menos impulsivo.,

Dezde zu modesto cuarts puesta, &l mercado latincamsricanc crece y tienta a las
firmas de renombre internacional que continuan dezembarcando en loz principales
condlomerados urbancsz, con un movimiento anual de 25 mil millones de dolarss.
Carlos Ferreirinha, presidents de MOF Conzultaria & Conheciments, ezpecializada
en gestion & innovacion del negocio, concibe a la region come un “diamants sin
pulir’ v advisrts que &l mercado debe atender las necesidades de consumidares
gue buscan algo masz que relojes, autos v preta-porter para irdetraz de la

experienciadel lujo: "Se trata de un conaume 100 por ciento emoecional”.

Macda masz lejos de satizsfacer necezsidades, &l negocio del luje buzca saciar dezecs
cle un consumicor avide de productos confiables, de calidad garantizada v prestigio
social, e dice que ai algo afects la ultima criziz financiera fue la confianza. “El
consumidor —rezumes SchvarEman— 2e refugia donde encuentra mayaor garantia; por
traclician, autentizidad v calidad, &l mercade del luje ganad”. Sumado a un crecients
numere de personas con un poder adquizitive que les permite accedesr a comprasz
ce primera opcion v a la revolucion de internet, todo hace penzar que &l mercadao
del lujo continuara expandigndose no 20lo para rezponder a la demanda de los
multimillonarioz, sino tambign para cumplir los susnos de nuevos consumidores,

mayaritariaments jovenes, con anzsias de pertenscer a un mundo de privilegios.,

CONSUMO ANUAL DE LUJO
En &l mundo 450 MIL MILLOMES DE DOLARES
En América Latina 25 MIL MILLONMES DE DOLARES

EVERYBODY TRUMP!
,"":'I ERYRODS En la segunda mitad del 2311 22 inaugurara el Trump Ocean

T r Club® International Hotzl & Tower, en la Bahia de Funta
RUMP.

Facifica, en FPanama: con 70 pizos, sera &l edificio mas alta y
arancle de Latincamérica. Inzluys plava privada, campo de golf
cde 18 hoyos, tiendas de lujo v apartamentaz de uno, doz v tres
habitaciones.
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El auge inmabiliano en Feru ha transtormade a la construecion
en &l mator econdmico del paz. Fero va no basta con un busn
lugar &n un barro elegante: los presupusstos destinadoz al
dizeno interior (imobkiliaro. terminaciones y tecnologia aplicada)l
muchas veces 2 igualan al valor de la propiedad.
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SLIMCENTER

Carloz Slim ez mexicano v &l hambre mas rico del munda
izegun la revista Forbes). Sus inversioness en &l mercado lating
ze centran en carrsteras, telecomunicaciones y plantas de agua
en Mexico, Braszil, Argentina y Colombia. También, a traves del
Grupo Carzo, esta construyendo el Luxury Fazhion Mall, en
Yillahermosza, Tabasco,
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40%
de loz uzuarios de mayores ingresos visitan paginas de lujo en
Faceboolk.

Fuenteas: MCF Conzultoria & Conheciments; Bl Negocio del

Lujo

CRECIMIENTO DEL MERCADO EN 2010
En &l mundo

2% ENTRE 11

En America Latina

10%: ENTRE 14%%

Fuentez: MCF Consultoria & Conheciments: Maison du Luxe:
Bain & Co: El Megocio del Luje
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THE LUXE CLUB

A zemejanza del Comite Colbert (Francia) v de la azociacion
Alta Gama (Italial, en Argentina ze lanzd &l Club del Lujao, &l
primer conzorzio de marzas y 2ervicios premium del paiz. Su
mizion s profesionalizar la gestion estrateqica del 2egmento y
alentar la competitividad de las emprezas locales conforme a
los estandares internacionales.
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restaurantes
Viajos

duia de viajes
inspiracisn
alimentos v babidas
redatos de viag
INNizyac ion
hiotelkes
aventura
musica
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AMERICA LATINA

Am rica del Sur
Chile
Arcentina
Peri
Ecuador
Brasil
Colombia
ruguay
Wenez usla
Centroam érica

Panama

INTERNACIONAL

Eurciza
Espana
Francia
Inglaterra
Almania
[talia
Belgica
Austria
Republica Checa
Escocia
Turquia
Croacia
Girecia
Finlandia
Suecia
Am erica del Norte
Estadkos Unichos
Mg ico
Canack
Azin
China
YWietnam
Japn
Tailandia
Oceania
Australia
Paolinesia
Mueva Zelanclia
Africa
Marruecos
lerael

TAMBIEN EN ESTA EDICION
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LUJO: Sofisticacion a toda
hora
Cesce al mas simpk accasorio hasta

un ces pampanants automsyil, cuancks
satrata ce brillar, el ujo...

LUJO: Ohjetos,
restaurantes y hoteles first
class

Cibjptos, restaurantas v hotalkes first

clss: nuestros expartos Ancly Walker,
Harrigt Mahrwokd v Mary ...

Si fuera millonario

Ekegimos cinco de las ciudades mas
lujpsas del muncko v ks antregamos 25
cdatos para que disfrute su...

Un barrio, 10 datos
El barrio Los Fele en Los Angeles,
Califiarnia, kb hace honor a su

= .
~ catimulante nombre con...

Estadia flotante

Lo invitamaos a desconectarss

totalmants, tanto asi qua ni skuiera
eso e "con ks pies bien..

GUIAS DE IN

guia

gastronomica

guia de
la moda

guia de
compras



