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Conferencia de Negocio de Lujo

El dia 14 de junio pasado se llevo 2 cabo en el hotel Sofitel de Buenos Alres |la Conferencia “El
Negocio del Lujo”. idealizada. organizada v coordinada por Maison du Luxe.

A partir del intercambio de conocimiento y 1a refiexion sobre las practicas de gestion del Negocio
ael Lujo, empresanos y profesionales presentaron a una exciusiva platea. sus Impresiones
insights, experiencias, casos de exito. informaciones actualizadas vy privilegiadas en las mas
diversas areas de acluacion como comunicacion, gastronomia, moda, branding, real states
mercado financiero, automaoviles y hoteleria entre otros segmentos de negocios

La conferencia fue dictada por Diego schvatzman que es empresario y emprendedor en el
segmento de moda desde hace 20 afios y es un especialista en generar oportunidades de
negocios

Los consumidores del lujo valonzan la relacion v la confianza en |as marcas, que sea importante
para esias personas tanto el producto como el servicio de excelencia, significa esiar cerca de una
marca con valores

Los mercados emergentes son una realidad para (05 productos de lujo. Con 1a cnsis del 2000, ¢l
comportamiento del consumidor ha cambiado notablemente y |2 industria paso por un periocdo de
refraccion en el mundo, pero especiaimente en las economias mas maduras. En 2010
sin embargo, hubo una Inesperada recuperacion y crecimiento, Esta se explica en parte por el
aumento del poder adquisitivo de los consumidores en paises como Brasil, Rusia. India y China
05 BRIC muy celebrado

En la conferencia también estuvo presente el reconocido conferencista y articulador de acciones
y reflexiones en diversos mercados, considerado |12 principal autoridad y formador de opinion
sobre el Mercado del Lujo en América Lalina, Carlas Ferreirinha, quien es Director Presidente
de MCF Consultona & Conhecimento, empresa plonera en el segmento del Lujo & Premium en
America Latina, que, con 10 anos de existencia, mantiene la posicion de liderazgo v es percibida
como referente de innovacion, ademas s 50¢io estratégico de Maison du Luxe

"WViIWimos unha aiteracion de todo 1o que conocemos sobre el U’

El Mercado crecio vy busca ofros Mercados, ademas de los Tradicionales. Se eslima un
crecimiento entre 15% y 18% en Amenca Latina que son liderados por paises como Brasil y
Mexico. En Argentina aun no hay cifras, “"Argentina tiene €l potencial de su conocimiento sobre el
lufo v marca lendencias en la region”

Un estudio que fue preseniado por Stephane Truchi presidente del Institut Francais d° Opinion y
un especialista en Tendencia de consumo hablo que para el mercado Argentino las 3 marcas de
lujo de los mercados emergentes son Ricky Sarkany, La martina y etiqueta negra

Por Kathy (hitp. /modargenta blogspol com)
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