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Las marcas que apuntan alto crearon el Club del Lujo

Por Andrea del Rio
Editora de Clase Ejecutiva

A imagen del Comité Colbert (Francia) y de la asociacion Alta Gama (Italia), se lanzé el primer consorcio de bienes
y servicios premium en el pais. Y ya esta en marcha una inédita investigacion del segmento en la Argentina.

A imagen y semejanza del Comité
Colbert (Francia) v de la asociacién Al-
ta Gama (Italia). acaba de lanzarse el
Club del Lujo. el primer consorcio de
marcas de bienes y servicios premium
de la Argentina. Profesionalizar 1a ges-
tidn estratégica del segmento, alentar
la competitividad de las empresas |o-
cales conforme los mas altos estan-
dares internacionales y potenciar la
sinergia entre todos los protagonistas
del sector son algunos de los objetivos
mniciales de cara a 2011,

“Entendemos que existe una necesi-
dad real e inmediata en el segmento por
establecerse definitivaments en la Ar-

gentina. ¥, para ello, es preciso fomen-
tar las inversiones, asi comao la contra-
tacidn de mano de obra calificada, la wi-
sign a largo plazo, la capacidad de ges-
tidn v el desarrollo de la imagen insti-
tucional”, especificod Diego Schvartz-
man, factdtum de [a convocatoria on su
caracter de fundador y presidente de
Maison de Luxe, consultora boutigue
para empresas del mercado lifestyle,
también socia estrategica de MCF Con-
sultoria & Conhecimento Latina, a cuyo
frente se desempefia Carlos Ferreirin-
ha. ex Louis Vuitton Brasil v con 10 afos
de experiencia al servicio del desarrollo
del rubro en [a regidn.

“Ante el nuevo orden que se IMmponea
en el mercado pramium, el Club del Lu-
jo pretende crear un ambiente de co-
nocimiento, intercambio v networking
donde acceder a las mas avanradas es-
trategias, informaciones vy herramien-
tas para alentar, desarrollar y consoli-
dar al segmento en el pais”®, apuntd
Schvartzman durante la exclusiva pre-
sentacidn, celebrada en Sofitel Arroyo.

En ese contexto, dijeron presente
compafifas como L'Oreal, Whirlpool,
Simonetta Orsini, Biblos Travel, Erme-
negildo Zegna, Rossi & Caruso, Pozzi
Rouge, Palacio Duhau Park Hyatt Bue-
nos Aires v Qatar Airways, entre ofras.

La ocasion también hizo las veces de
plataforma de lanzamiento de la pri-
mera investigacion del mercado de lujo
en la Argentina, resultado de una alian-
za con IFOP en virtud de la cual se bus-
cara conocer, entender v dimensionar
al consumidor lifestyle de modo de ma-
pear y legitimar los datas que permitan
planificar la performance de las marcas
deluxe en el corto ¥ mediano plazo. Se-
gun Schvartzman, “estamos convenci-
dos de que el rubro demanda su impor-
tancia en el pais a fuerza de resultados
positivos en el mercado internacional v
demuestra una habilidad dnica de reac-
cidn incluso en tiempos de crisis”™. | we



